
Sponsoring

Definition

Erscheinungsformen

Aus der Sicht des Sponsors

Art der Leistung

Anzahl Sponsoren

Art der Sponsoren

Vielfalt des Sponsorings

Art der Nutzung

Aus der Sicht des Gesponsorten

Art der Gegenleistung

Art des Gesponsorten

Leistungsklasse

Zielgruppen und Ziele

Arten des Sponsoring

Sportsponsoring
Kultursponsoring

Sozialsponsoring
Umweltsponsoring

Programmsponsoring

Kommunikative Nutzung
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